Un programme d'action a été défi-
ni, en quatre volets : communica-
tion, innovation, développement,
ressources humaines.

demain ?

La filiére a en effet besoin de com-
muniquer & 'extérieur mais aussi
en interne. Les échanges entre
entreprises seront favorisés par
des conférences, des formations,
un annuaire des entreprises, un
site internet (en cours de réalisa-
tion).

Un cycle de conférences est prévu
sur le theme de l'innovation, Vrai-
semblablement sur le développe-
ment de la robotisation, de la taille
minimale de la vigne 4 la mise en
bouteille automatisée. L'une de
ces conférences devrait avoir lieu
début 2009 a2 Montpellier.

Par ailleurs, une grande étude
prospective a été lancée, pour défi-
nir les besoins d'adaptation au
marché de demain (les grands
styles de vin qui plairont aux
consommateurs, les technologies
accessibles au moindre coiit...). La
réalisation en a été confiée 2 la cel-
lule prospective de I'Inra/Montpel-
lier SupAgro et on devrait avoir les
résultats d'ici un an. YT

Autre orientation de Vinseo, le déve-
loppement & l'export. En mai 2008,
avec l'appui de Septimanie Export,
un groupe de six entreprises adhé-
rentes s'est rendu au salon Sitevi
Mercosur, & Mendoza (Argentine),
avec un stand commun et une action
de jon aupreés des clients
potentiels,

Cette opération a permis aux Lan-
guedociens de découvrir un vignoble
et des caves avec une ouverture d'es-
prit peu commune el une perfor-
mance commerciale réelle.

Vinseo avait aussi un stand commun
au tout récent Vinitech, 2 Bordeaux.
En 2009, une participation est pré-
vue a Vinitech América Latina, en
juillet & Santiago du Chili ; et en
décembre au Sitevi de Montpellier.
Une action de prospection en Rus-
sie est également a 'étude, dans la
région de Krasnoiarsk, ou quelque
100 000 ha de vigne ont été plantés.
Bien entendu, tout en étudiant com-
ment exporter des fournitures en
Ameénque du Sud ou en Sibéne, les
entreprises [¢dérées dans Vinseo
conservent leur priorité : foumir la
viticulture du Languedoc-Roussillon.
Vinseo ne manque pas de projets.
Toujours dans un espnit d'échange,
de découverte et d'adaptation au
marché.

Ph.C.

090101 PaysanDuM di 2. pg



